YEMEZLER KAMPANYASI

VAKA ANALIZI




Turkiye’de 2003 yilindan beri tartisilan ve
cesitli STK’larin konuyla ilgili kampanyalar
baslattigl genetigi degistirilmis organizma
(GDO) konusu 2012 yilina gelindiginde
azimsanamayacak bUyuklUkte bir kitlenin
dikkatini cekmeye baslamis ve kampanyalara
destek giderek artmistir. insan saghgini
birebir ilgilendiren bu konuya iliskin
aralarinda Ziraat MUhendisleri Odasi, Ekoder,
Ciftcisen, Tabipler Birligi’nin de yer aldigi 70
kurulus bulunan GDO’ ya Hayir Platformu
basta olmak Uzere Greenpeace ve Fikir
Sahibi Damaklar gibi STK’lar GDO’nun
yasaklanmasina iliskin d&nemli calismalar
yuratmaustar.

Farkl STK’larin kendi uzmanliklari
dogrultusunda destek sagladigi GDO’ya
Hayir Platformu STK’lar arasi isbirliginin
onemli bir 6rnegidir. Platformun bir parcasi
olan Greenpeace’in yuruttiglu Yemezler
Kampanyasi ise konunun kampanyalasmasi,
basin tarafindan duyurulmasi ve kamuoyunun
bilgilendirilmesi asamalarinda édnemli rol
oynamistir. GDO’ya Hayir Platformu’nun
teknik ve bilgilendirme calismalari ile
Yemezler Kampanyasi kapsaminda halkin

da destegiyle sirketler ve kamuya yonelik
yUratldlen savunuculuk calismalari, 15
Agustos 2012 tarihinde 29 adet gida amacl
GDO icin ithalat basvurusunun geri ¢cekilmesi
ile sonuclanmistir.

GDO NASIL ELDE EDILIR?

GDO’lar genellikle bir canli tiirinin
dogal hayatta sahip olmadigi bir
6zelliginin baska bir canlidan gen
araciligiyla aktarilmasiyla elde edilir.
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GDO KARSITI KAMPANYALARIN
TARIHCESI

Kampanya oncesi nasil gelismeler
yasandi?

GDO MU? &
LER]:

Turkiye’de 2003 yilinda “Cartagena
Biyoguvenlik ProtokolU”’nldn imzalanmasina
kadar GDO’ lar ile ilgili yasal bir diGzenleme
bulunmazken; protokolln baglayiciligi ve
getirdigi yasal yukimltlikler sonucunda
konuyla ilgili yasal dlizenlemeler yapilmasi
zorunlu hale getirmistir.

Bu sUrecte yasanan bir diger énemli gelisme
de 2004 yilinda GDQO’ya Hayir Platformu’nun
kurulmasidir.

Platform araciligiyla GDO konusunda
farkindalik artiriilmasi saglanmistir.

Yasal dlizenleme calismalari, 2009 yilinda
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhgrnin
hazirladigr ydnetmelikle baslamistir. Hazirlanan
yonetmeligin yetersiz kalmasi sonucunda
Ozellikle STK’lar arasinda GDO’ya karsi ciddi
bir muhalefet olusmustur. Bu slreci takiben,
Fikir Sahibi Damaklar 26 Ekim 2009 tarihinde
27388 saylili Resmi Gazete’de yayinlanan Gida
ve Yem Amacli Genetik Yapisi Degistiriimis
Organizmalar ve Urdinlerinin fthalati,
Islenmesi, [hracati, Kontrol ve Denetimine
Dair Yénetmelik’in insan saghgini 6n planda
tutmadigini dile getirerek GDO’lu Urlnlerin
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yonetilmesini degil yasaklanmasini talep
ettikleri bir hareket baslatmistir. Ana akim

ve sosyal medyaninin bilgilerin paylasiimasi

ve seffaflasmasinda dikkate degder bir roll
oldugunu belirten Fikir Sahibi Damaklar, 2012’de
Turkiye Gida ve icecek Sanayi Dernekleri
Federasyonu’nun (TGDF) gida Urlnlerinde
kullanilmak tzere 29 adet GDO tUrlinldn

ithali icin basvurusunu cekmesine ydnelik
calismalarda da yer almistir. Buna ek olarak,
GDO’ya Hayir Platformu kapsaminda calisan
kuruluslarin bir kismi Tarkiye'yi il il dolasarak
2009 vyilinda cikan yénetmelik &éncesi GDO
konusunda farkindalik yaratilmasini saglamistir.

Biyoguvenlik Yasasi ve Yonetmeligi 2010
yilinin EylUl ayinda yUrurlige girmistir.
Yasanin yUrurlige girmesiyle birlikte
Biyoglvenlik Kurulu GDO’larla ilgili basvurulari
degerlendiren ve bilimsel analiz yapan kurum
olarak belirlenmistir. Bu strecin devaminda
oncelikle yem firmalari, sonrasinda ise

TGDF GDO ithalati izni icin basvurularini
yapmis; 2011 yilinin basinda ise BiyogUvenlik
Kurulu tarafindan U¢ farkli soya genine yem
amacli olarak izin verilmistir. Son olarak,

EylUl 2017de 10 GDO’lu misir ¢cesidi ile

ilgili kamuoyu goériustne basvurulmustur.
GDOQ’ya Hayir Platformu’nun bilesenlerinden
biri olan Ziraat MUhendisleri Odasi, Kurul
raporlarina dair bir géris hazirlamistir.
Greenpeace, Ziraat MUhendisleri Odasr’'nin
hazirladigi gorisu kendi destekgi kitlesiyle
paylasarak konunun duyurulmasinda aktif

rol almistir. Greenpeace’in de destegdiyle
gorusin kamuoyuna acildigr 21 ginluk strenin
son 2 glntnde GDO karsiti 100.000 imza
toplanmistir.

imza kampanyasi cercevesinde GDO konusuna
verilen dnemi ve toplumdan gelen destedi
gbren Greenpeace, bu talebe yénelik daha
aktif calismaya ve GDQO’ya Hayir Platformunda
daha etkin rol oynamaya karar vermistir.
Alinan bu karar sonrasi, Greenpeace i¢erisinde
bir Tarim Kampanyasi alani acilarak, Kasim
2017’de GDO konusunda aktif olarak kampanya

yUratdlmeye baslanmistir. Kampanyanin én
hazirlik sGreci tamamlanmasiyla Yemezler
kampanyasi 16 Subat 2012’de baslatiimistir.

Yemezler kampanyasl yem basvurulari ve
GDO’lu gidalar olmak Uzere iki ayaktan
olusmaktadir. BiyogUvenlik Kurulu

tarafindan ilk olarak yem basvurulari
degerlendirildiginden, Greenpeace
kampanyanin ilk ayaginda yem amacli GDO’lari
hedeflemistir. GDO’larin hicbir sekilde (insan
ya da hayvan gidasi olarak kullanilmamasi)
sisteme girmemesi gerektigini savunan
Greeanpeace; édnceden verilmis bazi izinler
oldugunu da g6z éninde bulundurarak yem
amacl GDO’lar tamamen yasaklanana kadar,
o yemlerle beslenmis hayvanlardan elde
edilen Grlnlere etiket zorunlulugu getirilmesi
yoénUnde savunuculuk calismalari yapmistir.
Kamuoyundan da destek toplayan bu talep
neticesinde Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakani Mehdi Eker, 6nce Nisan sonra Haziran
aylarinda katildigi TV programlarinda GDO’lu
yemle beslenmis hayvanlarin Grlnlerinde

bir etiketleme calismasina basladiklarini ve
calismanin devreye sokulacaginin aciklamasini
yapmistir. Bdylelikle, kampanyanin birinci
asamasi olarak degerlendirebilecek yem
basvurulari konusunda énemli bir basariya
ulasiimistir. Greenpeace, bu basariyi

takiben yakin ddbnemde mevzuatta gerekli
calismalarin baslamasi icin talepte bulunmayi
planlamaktadir.

Kampanyanin ikinci asamasinda ise GDO’lu
gidalarin engellenmesi hedeflenmistir.
TGDF’nin 29 adet gida amacli GDO icin ithalat
basvurusu Yemezler Kampanyasi kapsaminda
toplanan imzalar, yapilan eylemler, geleneksel
basin ve sosyal medyada yer alan haberler
ve kamuoyunun konuya gdsterdigi duyarhlik
sayesinde geri cekilmis ve basariya ulasmistir.
STK’larin kamuoyunun destediyle yarattagu
kampanyanin ayrintilarina asagida yer
verilmistir.



‘yemezler

%83 Greenpeace’in kamuoyu
arastirmasinda Turk halkinin
%83'l GDO'lan yemezler dedil

KAMUOYUNA NASIL ULASILDI?

Kampanya éncesi kamuoyu arastirmasi
yapildi mi?

Kampanyanin baslamasinin ardindan, Turk
halkinin GDO’lu Grlnler hakkindaki goruslerini
6grenmek amaciyla Haziran 2012’de bir
kamuoyu arastirmasi yapilmistir. Arastirma,
Turkiye genelinde 09-10 Haziran 2012
tarihlerinde TUrkiye’nin 7 cografi bolgesinde,
42 il ve 194 ilcede bunlara bagl 214 mahalle ve
koyde, 18 yas ve Ustl secmen nUfusunu temsil
eden 2.430’ u kadin olmak Uzere toplam 4.860
denekle hanede ylzylze gérisme metoduyla
yapilmistir. Cografi bolge-kent ve kir agirliklari
dikkate alinarak hazirlanan arastirma
kapsaminda 42 ilde'gérismeler yapilmistir.

Kamuoyunun GDO’larla ilgili algisi ve davranis
sekillerini belirlemeyi hedefleyen arastirmada,
“GDO ne demek?, Genetigi Degistirilmis
Organizmalar sizce genel olarak nasildir?,
GDO’lardan ne kadar endiseleniyorsunuz?,
GDO’nun hayvan yemi, insan gidasi ve tarlada
ekimi gibi alanlarda kullanimlarini endise
seviyesine gbre derecelendirir misiniz?,
Ambalajli bir Grindn icinde GDO oldugunu
bilirseniz ne yaparsiniz? Bir markanin bir
Urtninde GDO varsa, o firmanin diger
arunlerini alir misiniz?, GDO ithalati yapan
(veya ithalat yapmak icin basvuru yapan) bir

T Goriismelerin yapildigr iller: Adana, Afyon, Ankara, Antalya, Aydin, Batman, Bolu, Bursa, Ba-

likesir, Bing6l, Canakkale, Corum, Denizli, Diyarbakir, Edirne, Eskisehir, Erzurum, Gaziantep,
Gumuishane, Hatay, Icel, istanbul, izmir, Kayseri, Kiitahya, Kahramanmaras, Kocaeli, Konya,
Malatya, Manisa, Mardin, Mus, Ordu, Rize, Sakarya, Samsun, Sinop, Sivas, Trabzon, Van,
Yalova ve Zonguldak'tir.

YEMEZLER KAMPANYASI VAKA ANALIZI

firmaya/markaya glveniniz nasil olur?” gibi
sorular yer almistir.

Greenpeace tarafindan gezici arastirma sirketi
araciligiyla yapilan arastirma sonuclarinda;

¢« GDO istemeyenlerin orani % 83,

¢ Bir markanin bir Grininde GDO olursa, diger
UrUnlerini de almayacaklarini sdyleyenlerin
orani % 62,

e TUrk halkinin GDO konusundaki endisesinin
% 81,5 oldugu sonucu ¢cikmistir.

Yapilan kamuoyu arastirmasi Tark halkinin
GDO’lara yaklasimi ile ilgili gincel ve somut
bilgiler sunmasi acisindan énemli veriler
saglamistir. Yemezler kampanyasini bu verilere
ve halkin destegine dayandiran Greenpeace,
savunuculuk calismalarinin temelini de bu
sayede glclendirmistir.

KAMPANYANIN iLETiSIiM STRATEJISIi
NASIL BELIRLENDI?

Hedef kitlenin tamamina ulagsmak ig¢in
nasil bir yontem izlendi?

Yemezler kampanyasi genel olarak

tam taketicileri etkilemeyi hedefleyen

bir kampanya olmustur. Greenpeace,
kampanyanin mesajlarini farkli hedef kitlelerine
etkili sekilde iletmek icin hem geleneksel

hem de sosyal medyada birbirini tamamlayan
tim iletisim kanallarini ayni anda ve mUmkdn
oldugunca yogun olarak kullanmistir.
Kampanyanin ilk ayadinda baslatilan imza
kampanyasl kapsaminda 326.591 imza
toplanarak, imza sahipleri ile e-posta yoluyla
iletisim kurulmustur. Diger yandan da, anne-
cocuk dergileri, yemek kitabi/dergileri ve
bloglarda Yemezler kampanyasina iliskin
bilgiler, haberler, gbérseller yer almasi icin
calismalar yapilmistir. Ayrica, Greenpeace ekibi
tarafindan radyo ve televizyon programlarina
konuyla ilgili réportajlar verilmistir. TUm
bunlarin yani sira Greenpeace Destekgi iliskileri
Ekibi, yalnizca televizyon kanaliyla haberlere
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ulastigr dustintlen hedef kitleye telefonla
ulasarak kampanya konusunda bilgi vermistir.
Bu calismalara ek olarak, kampanya boyunca
tum destekcilere biltenler génderilerek
duzenli bilgi akisi saglamistir.

Kampanya slresince hem sosyal hem

de geleneksel medya alanindaki iletisim
faaliyetlerinin ydnetimi icin profesyonel
sirketlerle calisiimistir. Kampanyanin

birinci ayadini olusturan yemlerde GDO
kullaniimasina iliskin sUrec¢ online ve
geleneksel medyada es zamanli yUrattlmastar.
GDO’lu gidalara yonelik ikinci ayakta ise
birebir markalar hedef alinmis ve geleneksel
medyanin ¢cekimser kalabilecegi disunulerek
online medya ve sosyal medya kullaniimistir.

Greenpeace, kampanyada yalin ve etkili
mesajlar verebilmek icin reklam ve halkla
iliskiler alanlarinda génUlli destek veren
profesyonel iletisim ajanslariyla calisiimistir.

Kamuoyunda GDO’larla ilgili rahatsizligin

bir yansimasi olarak basin da Yemezler
kampanyasina ilgi gdstermistir. Tarkiye’nin en
yUksek tirajli ilk sekiz gazetesinde kampanya
ile ilgili haberler yer almistir. Greenpeace’in
Yemezler kampanyasi kapsaminda yaptigi
eylemler de basinda siklikla yer bulmustur.?
iletisim ekibi k&se yazarlarinin destedi icin
ise birebir calisma yolunu izlemistir. Oncelikle
Greenpeace’in pek cok kampanyasi hakkinda
bilgi sahibi olan ve halihazirda Greenpeace’i
takip eden yazarlarla baglanti kurulmustur.
Kampanyanin basinda basinin dikkatini
cekebilmek icin ek faaliyetler yapiimasi
gerekirken, ilerleyen dénemlerde gazeteciler
haber talebiyle Greenpeace’i takip etmeye
baslamistir.

2 Greenpeace’in Yemezler kampanyasi kapsamindan yaptigi eylemlerden bir 6rnek: http://
www.greenpeace.org/turkey/tr/news/yemezler-160212/

Yemezler kampanyasinin tim tiketicileri
ilgilendiren bir konuya odaklanmasi toplumun
neredeyse her kesiminden destek gérmesini
saglamistir. insan saghdini birebir etkileyen

bir konu olmasi dolayisiyla da bircok basin
mensubu kampanyay! sahiplenmistir. Basin
mensuplarinin bir kismi, Greenpeace’in
facebook sayfasini takip ederek ya da
websitesini ziyaret ederek cesitli alintilar
yapmis ve konuyu gindeme tasimistir. Gorsel
ve vazili medyadan konuyla ilgilenebilecek
yakin kése yazarlari tespit edilerek gdérismeler
de yapilmistir. Bunlarin yani sira, “Fatmagul’dn
Sucu Ne?” ve “1 Kadin 1 Erkek” gibi dizilerde
hem GDO konusunun hem de Yemezler
kampanyasinin adinin gectigi mesajlar
verilmistir. Dizilerden alinan bu destek icin
Greenpeace iletisim ekibi tarafindan taleplerin
yani sira; bazi yapimcilar tarafindan da konuyu
islemek istediklerine dair talepler gelmistir.

Greenpeace yetkilileri ile yapilan gérismede
kampanyanin basarisinin yalnizca kendilerine
ait olmadigi dile getilmistir. iletisim ekibi
insanlarla beraber, kisilerin dahiloldugu
katilimci bir kampanya olmasinin Yemezler’i
basarili kilan en énemli faktér oldugunu
belirtmistir. Kampanyanin ilk asamasinda
web sitesinden yurttilen imza kampanyasi
sonucunda toplanan 326.591 imza kampanya
boyunca birlikte hareket edilen kitleyi
olusturmustur. Greenpeace yetkilileri bu
sUrecteki rollerini “insanlara kampanya
yapacaklari bir alan yaratmak ve sonrasinda
da tepkileri kanalize etme rolUn( Ustlenmek”
olarak dile getirmistir.

GDO konusunun toplum sagligini ilgilendiren
bir konu olmasina dikkat ceken Greenpeace,
Yemezler kampanyasinin hedef kitlesinin
toplumun geneline yayilmasina énem
vermistir. Bu amacla, kampanyada farkli



kitlelerin dikkatini cekecek kapsayici bir

dil kullanilmasina ézen gdsterilmistir.
Kampanyanin iletisim calismalarinin basarisi
ise “ekip olarak durum analizi yapildiktan
sonra bir cok faktérin nasil ve ne sekilde
entegre bicimde kullanilabilecegdi Gzerinde
dustnUlmesi ve hazirhdginin yapilmasi” olarak
degerlendirilmistir.

Greenpeace ekibi uzmanlarin da destegiyle
geleneksel medya ile ilgili nasil bir tavir
sergilenecegdi ya da kdse yazarlarinin konuya
ilgisinin nasil saglanabilecedi gibi konular
Uzerine de ortak fikirler gelistirmistir.
Kampanya kapsaminda hazirlanan kamuoyu
arastirmasi ve bu arastirmanin sonugclarinin
gonlllt danismanlik destedi veren iletisim
sirketlerinin calismalariyla da gUc¢li mesajlar
haline getirilmesi kampanyay! glclendirmis ve
destekgi sayisinin artmasinda rol oynamistir.

Greenpeace bir yandan iletisim calismalarini
yUratdrken; GDO’ya Hayir Platformu
araciligiyla da diger STK’larla strekli dirsek
temasinda bulunma firsatini yakalamistir.

Bu durumun, ortak is yapmak anlaminda
kamuoyuna yansiyan bir yani olmakla birlikte;
kamuoyuna yansimayan Tabipler Birligi, Ziraat
MUhendisleri Odasi, Ekoloji Kollektifi gibi
STK’larla yapilan isbirlikleri de STK’lar arasinda
yapilan kollektif calismalarin sonuc¢ almadaki
dnemini ortaya koymustur.

Kamuoyu arastirmasinda da ortaya konuldugu
gibi toplumun % 83’Unin GDO karsiti olmasi
bireyleri, STK’lari ve cesitli kurumlari beraber
hareket etmeye tesvik etmistir. GDO’ya Hayir
Platformu ve Yemezler kampanyasi sivil
toplum liderliginde isbirligi halinde calisarak
ortak bir amac ugruna birlikte uyum icinde
calisilabileceginin 6nemli bir érnegdi olmustur.
STK’larin ortak calismasina ek olarak géonUllu
olarak alinan iletisim danismanliklari, sosyal
medya Uzerinden yUrdtdlen imza kampanyasi
ve eylemler de kampanyaya ilgi ve destegin
artmasinda ve basariya ulasmasinda énemli bir
rol oynamistir.
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